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ABM-PILOT
Unser Weg zu + 2.000 % ROI
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25+ Jahre: der am längsten aktive DAM-Innovator

300+ Enterprise-Kunden

Österreichisches B2B SaaS-Unternehmen 
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New Business 
Mehr hochwertige Leads1

Datenqualität

Alternative zu „Spray and Pray“

Lernende Organisation
Besser verstehen was funktioniert

2

3
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Vorbereitungszeitraum:

November & Dezember 2024

Start:

Jänner 2025

ABM-PILOT

Setup:

• 20 Target Accounts pro SDR

• 3 SDRs (max. 25 % Ihrer Zeit)

• Fokus auf deutsche 
Industrieunternehmen (Manufacturing)

• 1 Marketer (10-15h pro Woche)

• Adaptierung bestehender Assets
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FUNDAMENT

Ideal customer 
profile

Intent data 
from multiple 

sources

Target buyer 
personas

The sweet spot for Programmatic ABM.
Source: Burgess, Bev: Account-Based Marketing. The Definite Handbook for B2B Marketers. 
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SEQUENZEN

Persona

PCM Messaging

Product Marketing 
Manager Paul (new)

Product Manager 
Petra (new)

E-Commerce Erich

BM Messaging

Brand Manager 
Bettina

Design Daniela
Communications 

Christina

CSCM Messaging

Head of Marketing 
Maxine

Digital Marketing 
Manager Martin

IT Ivan

• 3 Kernbotschaften

• 3 Sequenzen mit jeweils 15 Schritten

• Mindestlaufzeit einer Sequenz: 1,5 Monate
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MULTIPLE TOUCHPOINTS



ERKENNTNISSE

1.
Datenbasierte 

Arbeit ist
Marketing

2.
Individualität

schlägt
Standardisierung



ABM-EVOLUTION

1.
Intent-based

Outbound

2.
Automation (KI) in 

der Ansprache



LET‘S CONNECT

linkedin.com/in/greiler
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